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NAS POSTO)]

,Pri kaZzdodennej préci preberame ekonomickti, spolodenski a ekologick( zodpovednost.

Touto firemnou zasadou Lidl Slovenska republika vyjadruje svoj zodpovedny pristup k fudom a prirode. Prostrednictvom stanoviska
k udrzatefnému nakupu kavy deklarujeme svoj postoj k zodpovednému zaobchadzaniu s tymito surovinami. V stlade s mottom ,Na ceste
k lepsiemu zajtrajsku“ Lidl podporuje principy udrzatefného hospodarstva. Lidl vnima seba ako prostrednika medzi vyrobcami a zdkaznikmi,
ktory méze mnohé v tomto smere ovplyvnit.

S ohfadom na tri piliere udrzatefnosti mame pre udrzateln( vyrobu potravin nasledujlice stanovisko:

Ochrana zdrojov, klimy, Zivotného prostredia a biodiverzity

Udrzatelné hospodarstvo kladie doraz na sposoby prace a metédy, prostrednictvom ¢oho je poda trodnejSia a sti¢asne sa minimalizuju vplyvy na vodu,
ovzdusie, podu, klimu, biologickli rozmanitost aj na ludské zdravie. Vdaka tomu by sa mali prirodné zdroje ¢o najmenej poskodzovat.

Zaistenie vyzivy

Udrzatelné hospodarstvo zabezpecuje uspokojenie zakladnych potrieb dnesnym, ako aj budicim generaciam a zéaroven umoznuje vyrobu
dalsich pofnohospodarskych produktov.

Socialne faktory

Udrzatelné hospodarstvo garantuje dlhodobl zamestnanost, lepSie platové ohodnotenie, ako aj ddstojné a rovnocenné
Zivotné a pracovné podmienky pre vietkych, ktori st ¢inni v dodavatelskom retazci.




NASE CIELE

Spotrebitelia o¢akavaju vyssie Standardy pri pestovani pofnohospodéarskych
produktov, ako je kéva. K tejto poZiadavke sa staviame s odhodlanim
a volou ju spinit. Doveryhodnost a déraz na aplikovatelnost do praxe su
pre nas v tomto smere kfi¢ové hodnoty.

Chceme prispiet k ekologickej$iemu a spolotensky zodpovednejSiemu
hospodareniu s podou. Aby sme to dosiahli, stanovili sme si v tomto
dokumente zésady pre nakup kavy, sformulovali ciele a urcili
konkrétne opatrenia. Tieto zasady sa vztahuji na sortiment privatnych
znaciek kavy spolocnosti Lidl Slovenské republika a pravidelne sa
reviduju. Cielom je nadalej a nepretrzite toto stanovisko rozvijat. Lidl
povazuje toto stanovisko a jeho obsah pre seba a svojich zmluvnych
partnerov za zavazné.

NASE ZASADY

V nasledujlicich bodoch je uvedenych 5 urovni Cinnosti, v ramci
ktorych aktivne pracujeme na dalSom rozvoji. V stlade s nimi st dalej
konkretizované poziadavky na nakup kavy.

Zodpovedna tvorba sortimentu

Svojim zakaznikom chceme pontkat vyrobky privatnych znaciek, ktoré
odrazaju nase zésady zodpovednosti. Vyuzivame uznéavané certifikatné
Standardy ako Fairtrade, UTZ, Bio alebo Rainforest Alliance a pontkame
zakaznikom certifikované produkty.

Povod, transparentnost a spatna vysledovatelnost

Pomocou Citatefnych a zrozumitefnych informacii na obaloch
produktov svojich privatnych znaciek poméhame zakaznikom pri
ich vybere. Dalsie informacie poskytujeme aj vo svojich letdkoch
a na webovej stranke www.lidl.sk.

Pestovanie
Ochrana Zzivotného prostredia a prijatelné pracovné podmienky

sU pre nas velmi doblezité, preto uz mnoho rokov spolupracujeme
s certifikatnymi organizaciami.

0d svojich dodévatelov pozadujeme, aby dodrziavali platné legislativne
normy. Spoloc¢nost Lidl je od roku 2007 ¢lenom BSCI-Business Social
Compliance Initiative, ktord funguje v ramci eurépskeho Zdruzenia
zahrani¢ného obchodu. Na zaklade tohto ¢Elenstva vypracoval Lidl
vlastny eticky kodex (Code of Conduct), ktory sa nasi dodavatelia
zmluvne zavazuju dodrziavat. Ciefom etického kdédexu je zlepSenie
socialnych $tandardov u nasich obchodnych partnerov v réznych
krajinach. Lidl doérazne odmieta aklkolvek formu detskej prace
vratane porusovania fudskych a pracovnych prav pri vyrobe svojich
produktov. Aktivne presadzuje a podporuje zasady presahujlce
zékladné pravne poziadavky. Ide napriklad o postupné rozSirovanie
produktov privatnych znaciek, ktoré boli vyrobené zo surovin
z certifikovanej polnohospodéarskej produkcie, a o dalSie projekty, ktoré
slizia na zlepSenie podmienok na pestovanie polnohospodarskych
surovin, ako je kava.

Zasahy do Zivotného prostredia

Zasahy do zivotného prostredia pri vyrobe polfnohospodarskych
vyrobkov je potrebné minimalizovat. Takisto sa diStancujeme
od nezakonnej tazby dreva a vypalovania porastov za ti¢elom ziskania
novej vyuzitelnej pofnohospodérskej pody.

Dalsi rozvoj Standardov

Lidl Slovenské republika sa usiluje o rozSirovanie ponuky o dalSie
produkty privatnych znaciek obsahujlce suroviny s certifikaciou ako
napr. Fairtrade, UTZ, Bio a Rainforest Alliance. Udrzatelna spotreba
a povedomie o produktoch z udrzatefnej polnohospodarskej produkcie
sU pre nas klicoveé.

NASE AKTIVITY

Zodpovedna tvorba sortimentu

Spolo¢nost Lidl sa uZ roky angazuje za udrZatelné pestovanie
kavy. Prispieva k tomu spolupraca s medzinarodne uznavanymi
organizaciami, ktoré zaistuju certifikdciu ako Fairtrade, Rainforest
Alliance, Bio a UTZ. Tym mame zéruku, Ze sa pri pestovani kavy
dodrzuju predpisané standardy. Nasim cielom je, aby 30 % pontkanych
vyrobkov sortimentu kav nasej privatnej znacky bolo do konca roka
2020 certifikovanych UTZ, Rainforest Alliance, Fairtrade alebo Bio.
Dal$im ciefom je dosiahnut 50 % certifikaciu do konca roka 2022.

CERTIFIKOVANA KAVA
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Povod, transparentnost a spatna vysledovatelnost

Nasi obchodni partneri pri vyrobe kév nasich privatnych znaciek
odoberaju kavu prevazne z plantazi v Strednej a Juznej Amerike.
V tejto suvislosti je spatna vysledovatelnost nasich certifikovanych
produktov kedykolvek mozna. Zmesi a ich pbvod sa mdzu menit
v zavislosti od sezény a kvality zberu. Véetky nade praziarne spiiiajd
Standard Higher-Level-IFS a pravidelne podstupuji neohlasené
kontrolné audity.

Pestovanie

S ciefom podpory malych pestovatelov Fairtrade kévy boli vytvorené
adaptacné projekty. Napriklad vdaka podpore spolo¢nosti Lidl dostali
farméri Skolenia, ktorych ciefom je sprostredkovat efektivne stratégie
na prisposobenie sa zmene klimy. Okrem toho sa naucia urcit vlastné
adaptacné opatrenia a implementovat ich.

Okrem sSkoleni sa v poslednych rokoch vdaka Lidl projektom v Juznej
a Latinskej Amerike zasadilo okolo 497 000 kavovnikov. Dalej sa vysadilo
40 000 stromov v ramci zalesnovacich aktivit, ktoré poskytuji ochranu
proti erézii pody. Bez tychto stromov, ktoré zadrZiavaju vodu v pode, by
sa pocas silnych dazdov vymyli zo zeme cenné mineraly, ¢o by viedlo
k zhorseniu kvality pody, erozii a nizSej produktivite.

Do projektov sa doteraz zapojilo niekolko tisic malych pestovatelov
Fairtrade kavy, ¢o by mohlo dosiahnut velky vplyv v regiénoch.

Zasahy do Zivotného prostredia

Cast sortimentu Lidl Slovenska republika je u? certifikovana podta
Standardov certifikatnych organizacii, ako sl Fairtrade, Rainforest
Alliance, Bio a UTZ. To znamena, e pestovatelia musia spifiat
certifikacné Standardy, ktoré cCiastotne presahuji ramec zékonom
danych poZiadaviek. Spolu s tym pestovatelia absolvuju Skolenia
a tréningy, aby sa naucili minimalizovat vplyv na Zivotné prostredie
a zaobchadzat s pesticidmi. Na tento (éel s zakladom dobré
polnohospodarske postupy a zachovanie existujlcej biodiverzity.

Dal§f rozvoj $tandardov

Na jednej strane spolotnost Lidl Slovenska republika s postupne
zvySujuicim sa nékupom certifikovanej kévy pre nase privatne znacky
vysiela jasny signal celému dodavatelskému retazcu a na druhej strane
ponlka pestovatelom nové predajné kanaly. Zaroven poskytuje svojim
spotrebitefom prileZitost aktivne prispievat k zlepSovaniu Zivotnych
a pracovnych podmienok fudi v produkujucich krajinach.
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FAIRTRADE

Bio — logo EU

0d 1. jula 2012 plati pre véetkych vyrobcov biopotravin v EU povinnost pouzivat na obaloch
biopotravin jednotné oznacenie logom Eurdpskej Unie pre ekologickl produkciu. Plati to pre
véetky predbalené ekologické potraviny vyrobené v ¢lenskom $tate EU, ktoré st v stlade
s pravnymi predpismi EU o ekologickom ponohospodarstve. Kritériom je napriklad to, e
potraviny neobsahuji geneticky modifikované organizmy (GMO), latky zvyraziiujice chut,
umelé arébmy a farbivd. Nesm( byt pouzité ani syntetické latky na ochranu rastlin, ani
lahko rozpustné mineralne hnojiva. Cielom loga je jednoduchsie a rychlejSie rozpoznanie
certifikovanych ekologickych vyrobkov spotrebitelom. Vedla loga najdete na obale aj ¢iselny
kad kontrolného organu a oznagenie povodu. Logo Bio je chranené v ramci EU.

Rainforest Alliance Certified TM — logo

Toto logo oznacuje produkty, ktoré s Uplne alebo podstatne ziskané z fariem a lesov a s
certifikované organizaciou Rainforest Alliance. Tieto farmy a lesy musia byt obhospodarované
v stlade s prisnymi smernicami SAN - Sustainable Agriculture Networks (Siet pre
udrzatefné polnohospodarstvo). Patria sem kritéria ochrany Zivotného prostredia, socialnej
zodpovednosti a hospodéarenia. Tieto smernice boli vyvinuté na ochranu a zachovanie volne
Zijucich Zivogichov a rastlin, ako aj pddy a vody. Takisto by mali zlepsit Zivotné podmienky
pracovnikov, ich rodin a miestnych komunit.

Fairtrade — logo

Fairtrade znamenéa lepSie pracovné a zivotné podmienky pre drobnych pofnohospodarov
a zamestnancov v Afrike, Azii a Latinskej Amerike. Viac ako 1,6 miliéna drobnych
polnohospodarov a zamestnancov uz vyuziva stabilné minimalne ceny, Fairtrade prémie pre
spolocenské projekty a propagaciu pestovania Setrného k zivotnému prostrediu. Nezavislé
kontrolované Fairtrade Standardy zahfiiaju kritéria pre demokratické organizacné Struktiry,
ochranu zivotného prostredia a bezpetné pracovné podmienky.

UTZ - logo

UTZ je program trvalej udrzatelnosti pre kavu, kakao a &aj. Skoli vyrobcov na dobri
polnohospodarsku prax a ukazuje im, ako pestovat kavu, kakao a Caj profesionalnejsie,
kvalitnejSie, ziskovejSie a udrzatefnejSie. Takisto sU pestovatelia Skoleni v oblasti riadenia
prevadzky, bezpec€nosti pri praci a ochrany Zivotného prostredia. Tak sami zlepSuji svoju Zivotnd
Uroven. ZdEastneni drobni polnohospodari sa zavazuji dodrziavat kodex spravania.




